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Trois semaines après la finale de la Coupe du Monde  de Rugby, Société Générale tire un premier bilan 
de son engagement dans cet événement d’envergure. L eader en notoriété spontanée sur le rugby, 
Société Générale a encore intensifié ses liens avec  le ballon ovale tout au long de l’événement. 
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L’enquête réalisée fin octobre par le pôle Sponsoring de TNS Sofres,  auprès d’un échantillon national de 1000 
personnes représentatif de la population française, montre que Société Générale conforte sa place de n°1 en 
notoriété spontanée parmi les sponsors du rugby avec un score de 13% (contre 9% avant la Coupe du 
Monde). 
 
Hugues Le Bret, directeur de la communication du groupe Société Générale souligne : « Société Générale 
bénéficie de la constance de son engagement à tous les niveaux du rugby depuis plus de 20 ans. La banque 
capitalise sur une communication de partenaire articulée autour des valeurs de ce sport, notamment l’esprit 
d’équipe, le respect et la solidarité. C’est ainsi que, profitant pleinement de son rôle actif pour faire connaître la 
Coupe du Monde, Société Générale a pu aider à remplir les stades et participer au développement de l’Esprit 
Rugby dans toute la France au rythme de nombreuses campagnes. » 
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Depuis le lancement du site à J-365 avant le coup d’envoi de la Coupe du Monde 
de Rugby, 2 200 000 visiteurs se sont succédé et le nombre de pages 
vues s’élève à 10 400 000. Succès donc pour cette initiative qui a réuni 
tous les amoureux du rugby pendant plus d’un an. 
 
 

 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 

 
Le blog était à l’honneur sur ������
����
��
��������  puisque les internautes 
pouvaient laisser libre cours à leur imagination et créer leur plateforme d’échange sur le 
rugby. Au total, plus de 500 blogs sur l’Ovalie ont vu le jour depuis l’ouverture du site. 
Pendant la Coupe du Monde, un blog dédié au XV de France a également été activé : le 
blog du coq, alimenté quotidiennement par près de 50 000 internautes.  

 
De plus, Société Générale a lancé, à J-100 du coup d’envoi, son site mobile dédié. 125 000 visiteurs ont ainsi 
pu profiter des bons plans et des jeux présents sur le site. 
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Après avoir vécu au rythme de la tournée House Club House et ses 200 000 
participants en mai et juin dernier, toute la France a fait la ���������
�
 . Du 
1er septembre au 20 octobre, les équipes Société Générale ont sillonné 
l’hexagone pour réaliser la plus grande ola virtuelle du monde. A travers 46 
villes de France, autour des écrans géants, dans les villages rugby et dans les 
centres-villes, 5 960 olas, rassemblant 21 000 personnes, ont été filmées et 
plus de 300 000 visiteurs se sont rendus sur les espaces d’animations. 
135 000 internautes se sont connectés pour voir les olas.  
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Sur les matches de la Coupe du Monde, Société Générale a permis à 48 jeunes âgés de 6 à 
17 ans de remettre le Trophée à l’(���
� ��� )���'� –� �������� ��	�
��
� et ainsi de 
rencontrer leur idole.  
Pour sélectionner les jeunes, Société Générale avait lancé un concours sur 
������
����
��
���������� une opération réussie avec 1 400 participations 
enregistrées. 
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Lancée en mars dernier, la carte affinitaire rugby était initialement proposée 
jusqu’au 31/10. Avec un objectif de 100.000 cartes distribuées, atteint avant même 
le début de la coupe du monde, l’offre pour ce produit innovant a été prolongée 
jusqu’au 31/12 afin de faire face à son succès.  
Agés de 16 à 96 ans, les titulaires de la ��
�
�
����  sont à 40% des femmes. 
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��� de la Coupe du Monde, Société Générale a mobilisé 18 000 personnes 
dans 2 200 agences dès novembre 2005. Au total 43 000 billets ont été vendus via le réseau Société Générale 
qui occupe la première place avec 23 % des ventes réalisées par les points de vente physique composés de 
10 enseignes appartenant à la Grande Distribution. 
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Tout au long de l’année 2007, les 120 000 collaborateurs du groupe Société 
Générale ont vécu au rythme de l’0��
���1����  : concours de haka à Bordeaux, 
animations dans les cafétérias à Francfort, expositions rugby dans les agences et 
bureaux à Niort ou Tokyo, matchs à Nouméa et pique-nique à Montréal…  
Grâce aux �$2��������	
��1����  issus des 77 pays où le groupe est implanté, tous 
les collaborateurs ont vécu de l’intérieur l’année du Rugby. 
 
 

 
Le 22 septembre 2007, la finale de la ����
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  a réuni 
au Stade Jean Bouin (Paris) 38 joueurs de 25 pays.  
Evoluant devant 1 000 collaborateurs venus les encourager, les joueurs Société 
Générale ont porté haut les valeurs du Groupe, Par Amour du Rugby ! 
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20 millions  d’euros d’investissement  2 200 agences habillées aux couleurs du rugby�
18 000 invités aux matches    120 000 cartes de paiement rugby distribuées�
12 000 billets offerts aux jeunes    200 000 jeunes participants aux animations House  
300 000 capes de supporteurs distribuées� � Club House�
500 retombées médiatiques consacrées à   5 960 Olas réalisées lors de l’opération Ola du Cœur 
Société Générale      �
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La Coupe du Monde achevée, Société Générale poursuit son engagement commencé il y a 20 ans auprès 
du monde du rugby. Du parrainage des matches du &��� �#  sur Canal + en passant par des actions de 

promotion tels que le &
��'�
��
��0����� , les 3��
	�
���
��4�������
�
� , ainsi que les nombreux 
soutiens aux clubs amateurs et aux nouveaux pratiquants, Société Générale continue de faire partager son 
amour du ballon ovale au plus grand nombre bien au-delà de la Coupe du Monde de Rugby 2007. 
 
 
 

 
 

 
Société Générale 
Société Générale est l’un des tout premiers groupes de services financiers de la zone euro. Avec 120 000 personnes dans le monde, son activité se 
concentre autour de trois grands métiers : 

����  Réseaux de détail & Services financiers qui comptent 27,6 millions de clients particuliers en France et à l'international.  
����  Gestions d'actifs & Services aux investisseurs, où le Groupe compte parmi les principales banques de la zone euro avec 2 585 milliards d’euros en 
conservation et 450,1 milliards d’euros sous gestion à fin septembre 2007. 
����  Banque de financement & d'investissement, Société Générale Corporate & Investment Banking se classe durablement parmi les leaders européens 
et mondiaux en marché de capitaux en euro, produits dérivés, et financements structurés. 
Société Générale figure dans les cinq principaux indices internationaux de développement durable.  
www.socgen.com 
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